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wydziat ;
ekonomii

i zarzadzania | 27 listopada 2007 r. odbylo sig semina-

rium zorganizowane przez Zaktad Komu-
nikacji Wizualnej na Wydziale Ekonomii i Zarzadzania i
Sie¢ Osrodkéw Innowacji NOT w Zielonej Gorze. Tytut
seminarium Wiek ekranéw. Przestrzenie komunikacyjne
nowych mediéw w promocji regionu.

Seminarium zostato poswigcone promowaniu i iden-
tyfikacji regionu lubuskiego, matym przedsiebiorstwom,
ktére muszg wypromowac swoje produkty przez wy-
kreowanie jak najlepszego wizerunku, ktéry wzbudzi
zaufanie i zainteresowanie klienta. Dlatego obrazy re-
klamowe sg wszechobecne w naszym zyciu. Pierwsze
proby tworzenia identyfikacji wizualnej opieraty sie na
uzyciu obrazu, a nie pisma. Dziatania majgce na celu
identyfikacje byty jednak nierozerwalnie zwigzane z roz-
wojem pisma i graficznej formy litery. Utrata bezposred-
nich kontaktéw na rynku producent - konsument wymu-
sita powstanie symbolu - ikony - cechy gwarantujgcej
potwierdzenie pochodzenia produktu od okreslonego
- pewnego producenta. Obecnie w komunikacji spotecz-
nej przekaz informacji odbywa sie poprzez rézne kanaty
(ktére ograniczymy tu do wzroku i stuchu) i za pomoca
réznych systemoéw znakoéw, wsrod ktérych nadrzedne
miejsce zajmuje system jezykowy. Coraz czesciej jed-
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dratowych ptytach, prébujecie stworzy¢ swoje ulubione
miejsca. Chcielibyscie zrobi¢ dla nich w prezencie plan
miejsc, ktore sg dla was wazne w waszym miescie. Wiec
do dzieta!”.

Dzieci, z roznych produktéw: kaszy, makarondw, ryzu,
bibuty, fasoli, ptatkéw i przy pomocy kleju zrobity $ciezki
w ich ulubionym parku, sie¢ supermarketéw, place za-
baw, koscioty, szkoty i ratusze (najczesciej podejmowa-
ny temat). Stworzyly mape Swiebodzina. Wykazaty sie
niesamowitg kreatywnoscig co wida¢ na dotgczonych
zdjeciach.

Studenci z kierunku edukacji artystycznej w zakresie
sztuk plastycznych czesto podejmujg inicjatywe organi-
zowania dla dzieci i mtodziezy réznego rodzaju warszta-
téw artystycznych, w ktérych wprowadzajg uczestnikéw
we wczesniej nieznang sytuacje, gromadzac ich przy
pracy plastycznej. Celem takich dziatan jest nie tylko
rozwoj manualny ale réwniez rozbudzenie otwartosci,
pewnosci siebie, aktywnosci twoérczej, pobudzenie wy-
obrazni, ktére to czesto prowadzg do rozbudzenia twor-
czej postawy wobec siebie i Swiata.

Impreza, ktdrej przygotowanie zajeto wiele tygodni,
uswietnita 15-lecie ,siédemki” i zrealizowana zostata
w ramach trwajgcego od maja br. projektu napisanego
przez nauczycieli PSP 7 ,Moda na nauke i aktywno$c¢
spoteczng”. Cieszymy sie ze nasz Uniwersytet mogt
uczestniczy¢ w tego rodzaju przedsiewzieciu i mamy
nadzieje, ze dzieki pobudzeniu wyobrazni ponad 1000
dzieci ktoére przewineto sie podczas festynu, uda sie
cho¢ czes¢ zacheci¢ do obcowania z roznymi dziedzi-
nami nauki.

Sktad ,warsztatowcow”:

Ania Tubisz (V rok- autorka projektu),
Asia Kowalczyk (llI rok),

Beata Kot (lll rok),

Izabela Leja (lll rok)

pod opiekg mgr Patrycji Wilczek

nak, wraz z niestychanym rozwojem tzw. mediéw, srodki
wizualne przekazujg nam caty szereg informacji, czesto
w sposob bardziej ekonomiczny niz tekst, utatwiajac
réwniez komunikacje miedzynarodowg, w ktérej nie-
domogi jezykowe mogg by¢é kompensowane srodkami
wizualnymi - na przyktad w turystyce czy w komunikaciji
za pomocg systemoéw informatycznych.

Promocja i marke-
ting przedsiewzie¢
przemystowych
jako wazny czynnik
budowania  spéj-
nosci regionu — to
jeden z wyktadéw
tego spotkania, pre-
zentowanym przez
dr hab. llong Polito-
wicz, prof. UZ .

Aktualnie nasza cywilizacja zdominowana jest juz
przez efekt postepu technologicznego w dziedzinie in-
formacji. Pozawerbalnym s$rodkiem komunikacji jest
forma graficzna, ktéra staje sie sama w sobie kodem
stuzacym do komunikowania sie i nie potrzebuje do
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tego werbalnego opisu, ktéry musiatby by¢ dodany do
obrazu. Dlatego niezmiernie wazne jest stworzenie jed-
nolitego jezyka graficznego dla naszego regionu, ktéry
bedzie zawierat wszystkie najwazniejsze style i wtasci-
we ekspresje tozsamosci marki Regionu Lubuskiego.

Projekt marki produktu regionalnego, system identyfi-
kujacy dla poszczegolnych branz np.: odziez, zywnose¢,
turystyka, ustugi, rozrywka, kultura, sztuka i edukacja.
System identyfikacji wizualnej okreslatby szczegdiny
charakter i wysoka jako$¢ produktu, jednoczesnie pro-
mowatby region i wymagatby od przedsigbiorcow utrzy-
mywania wysokiego poziomu produktu.

Symbole, ikony dla regionu lubuskiego szczegdlnie te
utrwalone w wyobrazni spotecznej: najbardziej charak-
terystyczne dla regionu miasto Zielona Géra - zielone
wzgorze, winogrona - byly czesto wykorzystywane do
tworzenia znakéw tozsamosci wizerunku miasta.

Kolejnym  wykfadem
stuzagcym promowaniu
naszego regionu jest
turystyka, zaprezen-
towanym przez mgr
Ewe Antonowicz.

Poprzez
owanie silnej marki
turystycznej rosnie
Swiadomos¢ odbiorcy
o walorach danego regionu, zainteresowanie turystow,
wzrasta zapotrzebowanie na inwestycje. Poprzez wize-
runek marki rozumiemy system jednolitej komunikacji
wizualnej, ktéra jest spojna z wizerunkiem regionu.

Niestety brak spojnosci wizerunku Wojewodztwa Lu-
buskiego wptywa na brak okres$lenia i sprecyzowania
danej marki w dziedzinie turystyki.

Region lubuski to obszar ,lubuskich Mazur’, laséw
oraz ekologicznego rolnictwa.

Dobrym elementem do wypromowania ekologicznych
kurortow jest aktywna turystyka weekendowa: licz-
ne sSciezki rowerowe, sptywy kajakowe, jachty, konie.
Wszystko to sktada sie na ekoturystyke oraz na agro-
turystyke.

Ro6znorodnos¢ wizerunku ofert agroturystycznych re-
gionu lubuskiego wprowadza odbiorce w dezorientacje
odbioru komunikatu wizualnego.

wykre-
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Dobrym sposobem dla wypromowania wizerunku re-
gionu jest komunikacja zewnetrzna, ktéra opiera sie na
zwiekszeniu swiadomosci w sprawach estetvki reaionu.
ekologii oraz catego wizerun-
ku.

Trzeci wyktad zaprezentowany
przez mgr Agnieszke Perzyn-
skg dotyczyt reklamy ruchomej
w transporcie.

Auto zajmuje bardzo specy-
ficzng funkcje w $wiecie ze-
wszgd zdominowanym przez
reklame. Wiele firm, zaréwno
prywatnych jak réwniez olbrzymich koncernéw korzysta,
korzystato lub bedzie korzysta¢ z reklam umieszcza-
nych na samochodach. Niestety tylko niewielki procent
potrafi dobrze wykorzysta¢ te forme reklamy zewnetrz-
nej. Specyfika tej kreacji wymaga zbadania dwdch za-
sadniczych czynnikdéw ksztattujacych sukces reklamo-
wo-marketingowy.

Niezwykle wazne jest okreslenie grupy docelowej, do
ktorej przekaz ma dotrze¢, a po drugie bardzo istotne
sg nowatorskie formy kreacji. Generalnie branding aut
powinien byé przeprowadzany bardzo ostroznie, ze
szczegdlnym uwzglednieniem jego strony estetycznej.
Ten typ szczegolnie polecany dla promowania konkret-
nych ustug, najlepiej w duzych miastach. Zasieg trasy
przejazdu powinien byé Scisle okreslony, niezmiernie
wazne jest rowniez wtasciwe oszacowanie potrzeb po-
tencjalnego klienta. Reklama w ruchu to medium no-
woczesne, podazajace za klientem, ktore jest bardzo
dobrym wsparciem dla duzych kampanii prowadzonych
w wielu mediach. Argument bardzo wazny to: sze$c-
dziesieciokrotnie wyzsze dotarcie mobili w poréwnaniu
do stacjonarnych billboardow. Przewaga tego medium
nad tradycyjnym billboardem to z pewnoscig mozliwos¢
nietypowego sposobu prezentacji przekazu.

W seminarium réwniez swoj udziat mieli studenci, kto-
rzy prezentowali wizerunek matego przedsigbiorstwa
na przestrzeni 2D oraz w przestrzeni www w regionie
lubuskim.

Agnieszka Perzyriska




