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Miedzynarodowa Konferencja Naukowa
Budowanie mostu miedzy nauka i gospo-
darka w wymiarze regionalnym

Zielona Géra, 9 — 10 lipca 2007

9 - 10 lipca 2007 roku na Wydziale Ekonomii i Zarza-
dzania (WEiZ) odbyta sie¢ Migdzynarodowa Konferencja
Naukowa pt. Budowanie mostu miedzy naukq i gospo-
darkg w wymiarze regionalnym. Uroczystego otwarcia
dokonat JM Rektor UZ prof. Czestaw Osekowski. W
konferencji brali udziat miedzy innymi pracownicy na-
ukowi z Polski, Ukrainy, Biatorusi i Niemiec, przedsie-
biorcy, Organizacja Pracodawcéw Ziemi Lubuskiej,
dyrekcja Narodowego Banku Polskiego, pracownicy i
studenci UZ.

Celem gtéwnym konferencji byta identyfikacja i analiza
dziatan podjetych dla osiggniecia wspdlnych rozwigzan
w zakresie integracji podmiotow gospodarki rynkowej
oraz $rodowiska naukowego.

Na program ramowy konferencji sktadaty sie cztery
panele, ktdore w sposob kompleksowy przedstawiaty
diagnoze efektéw wdrozenia projektu europejskiego pt.
Zarzgdzanie jest sztukg — innowacyjne metody identy-
fikacji i rozwigzywania probleméw zarzgdzania realizo-
wanego przez Zaktad Zarzadzania Strategicznego oraz
Zaktad Komunikacji Wizualnej WEIZ:

1)  WYSTAWA zostata przygotowana przez prof. llo-
ne Politowicz. Na wystawie zostaty zaprezentowa-
ne prace studentdw uczestniczacych w projekcie.
Prace zostaly wystawione w holu Budynku Gtéw-
nego UZ oraz Budynku Wydziatu Mechanicznego.
W czasie wernisazu dokonano promocji wydaw-
nictw powstatych w wyniku realizacji projektu oraz
wreczono certyfikaty uczestnictwa w projekcie. W
ramach zakonczenia projektu odbyt sie konkurs na
logo firmy Kampol. Jury przyznato 3 nagrody pie-
niezne:

1 miejsce zajal Krzysztof Kogut - student Il
roku Wydzialu Ekonomii i Zarzadzania kierun-
ku Zarzadzanie i Marketingu, Il miejsce zaje-
fa Justyna Zuk - studentka Il roku Wydziatu
Ekonomii i Zarzadzania kierunku Zarzadzanie
i Marketingu i lll miejsce Kamila Gawtowska
- studentka Il roku Wydziatu Artystycznego kie-
runku Grafiki. Firma podjeta decyzje o zmianie
znaku firmowego, poniewaz dotychczasowe logo

-
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nie spetniato podstawowych kry-
teriow nowoczesnego loga. Znaku
bardziej uproszczonego, schema-
tycznego, nowoczesnego. Znaku,
ktorym firma bedzie mogta ozna-
czac swoje produkty i po ktérym bedzie tatwo ja zi-
dentyfikowac. Niemal jednogtosnie, réwniez z duzg
pomocg zatfogi, zostat wskazany zwyciezca. Logo
przede wszystkim proste, ale bardzo wymowne,
ktére mozna stosowac tacznie z nazwa firmy, a po
jakimé czasie firma bedzie identyfikowana juz po
samym znaku graficznym. Wszystkie projekty zna-
kow przygotowane zostaty w pracowni Komunikacji
Wizualnej prof. llony Politowicz w ramach projektu
unijnego Zarzgdzanie jest sztukg.
KONFERENCJA, w trakcie ktorej zaprezentowa-
no cele i zadania projektu. Otwarcie konferenciji
uswietnito wystgpienie prof. Daniela Fica. Uczest-
nicy i partnerzy projektu zaprezentowali diagno-
ze zrealizowanego projektu i wnioski wynikajace
ze wspotpracy.

SESJA PLENARNA stanowita panel wymiany
doswiadczeh w zakresie budowania wspotpracy
uczelni wyzszych i rynku przedsiebiorstw na ob-
szarze miedzynarodowym. Prelegenci zaprezento-
wali réwniez inne projekty realizowane w ramach
funduszy UE.

SESJAWYJAZDOWA odbyta sie w zielonogorskim
oddziale Narodowego Banku Polskiego i na Uni-
wersytecie Wroctawskim. Dyrekcja NBP przedsta-
wita role i zadania NBP jako banku centralnego w
aspekcie naukowo — dydaktycznym. Natomiast w
trakcie wizyty na Uniwersytecie Wroctawskim do-
szto do wymiany doswiadczen w zakresie zarzg-
dzania projektami miedzynarodowymi.

: wydziat
i ekonomii

Konferencja polegata na otwartej dyskusji o charakterze
merytorycznym sktadajgcym sie z wymiany pogladow
teoretycznych i praktycznych. Wnioski z niej wyptywa-
jace przyczynig sie do wspotpracy:
e rynku przedsigbiorcow z instytutami naukowymi,
e nawigzania wspotpracy miedzy osrodkami naukowymi
w wymiarze miedzynarodowym.

Wkrotce zostang wydane w formie zwartej materiaty

pokonferencyjne.
Pawet Szudra

i i zarzadzania
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Nalezy pamieta¢ o tym, ze to cztowiek nadaje i od-
biera komunikaty, on wykresla jego funkcje i uzytkuje
technologie. Wykresla cele projektéw, okres$la i wyzna-
cza potrzeby tak, aby powstata czytelna, jednoznaczna
strategia budowania wizerunku, ktéry wyzwoli w naszej
osobowosci emocje, wrazenia, subtelne stany mysli za-
kodowane w przestrzeni graficznej.

Doswiadczenie przestrzeni i przestrzennosci nie ogra-
nicza sie wytacznie do percepcji wzrokowej tego, co fi-
zycznym istnieniem zaswiadcza swojg obecnos¢. Ten
zakres przywykliSmy odczytywac i zapisywaé poprzez
linearng zbieznos¢ i skroét rzutowania oraz przysytania,
naktadania, wystawiania: blizej, dalej, obok ale zawsze
w odniesieniu do przedmiotu rzeczywistego.

Gdy chcemy opowiedzie¢ o przedmiocie - rysujemy
znak - widzimy obraz - czytamy informacje.

W przestrzeni fizycznej istniejemy wobec przedmiotu
- obiektu. JesteSmy uzaleznieni od przestrzeni czasowej
i geograficznej. W przestrzeni otwartej i zamknietej po-
strzegamy obiekty rzeczywiste.

W przestrzeni rzeczywistej postrzegamy obiekty i za-
pamietujemy. Wiedza o nich pozwala nam na dokonanie
zapisu. Zapis zatem bedzie konsekwencjg doswiadcze-
nia w relacji realny obiekt a uprzednia wiedza, odczu-
cia, emocje. Jest to zatem rodzaj pamieci pozwalajgcej

S TUDENTOW EKONOMI I |

Z AR ZADZANIA Z

uniwersytet zielonogdbrski

na rekonstrukcje i konstruowanie. Dokonanie zapisu
mozliwe jest dzigki mozliwosci postugiwaniu sie kodem.
Zapisywane tresci podlegajg kodowaniu. Kod jest abs-
traktem; systemem znakéw lub sygnatéw, ktore tworza
forme ,jezyka”. Postugiwanie si¢ nim wymaga przyswo-
jenia czesto wielostopniowej umiejetnosci kodowania
i odczytu. Charakterystyka kodu, inaczej wizualnego
symbolu, zalezy od receptora odczytujacego (wzrok,
stuch, dotyk, powonienie, smak) oraz nosnika. Mozemy
wyrézni¢ kilka rodzajow kodowania: swobodny (rysu-
nek, rzezba), analogowy (fotografia) lub cyfrowy (zapis
numeryczny).

Rysujemy - znaczymy wiasng przestrzen by odréznic¢
swoj $wiat od innych. Brak oznaczen powoduje szum
informacyjny, dlatego ludzie wypetniaja go znakami
kreujac jego wizerunek. Utrwalone kody, manual-
ne gesty stajg sie obiektami zainteresowania. Zna-
czeniowos¢ sensualna zawarta w grafice, ukazuje
zwigzki pomigdzy metaforg znakéw a odbiorca.
Podczas poszukiwania owych zwigzkéw widzimy i
czytamy. Zatem wszystko zaczyna sie od postrze-
gania. Postrzegamy w zaleznosci od jego wrazliwo-
$ci, emocji, przestrzeni pamieciowej odbiorcy, wie-
dzy, inteligencji.

W oparciu o postrzeganie powstato wiele definicji
znaku, recept na jego tworzenie szczegdlnie w ra-
mach rynku wspoétczesnego klienta.
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W kontekscie tworzenia sie rynku i ustug, rozwo-
ju handlu powstata potrzeba stosowania znakow -
identyfikatorow. Znakoéw, ktére swoim wizerunkiem,
uksztattujg wysoka pozycje produktu na rynku i
przyniesie duze zyski. Dbajgc o zyski trzeba stworzy¢
wizerunek, ale i nim zarzgdzac¢. Pojecie estetyki marki,
tworzenia wizerunku wigze sie z kulturg, sztuka, psy-
chologig i filozofig. Wspétczesnie jednak niejednokrot-
nie zasadq przewodnig jest oczywiscie wysoka sprze-
daz i zadowolenie konsumentéw. Wazne jest by klient
byt przekonany, ze otrzymat to, czego pragnat.

Wizerunek firmy to identyfikacja wizualna wyznaczona
Scistymi zasadami przez reguty zawarte w komunikacji
wizualnej: znak, kolor, forma, typografia, plakat, archi-
tektura. Jezyk koloréw i jezyk form wyznacza elementy
wspétbrzmigce z tozsamoscig fizyczng i psychiczng
firmy formutujac rodzaj estetyki marketingowej wyzna-
czajgc granice przestrzeni, w jakiej produkt bedzie
postrzegany. Jej indywidualny charakter koncentruje
uwage klienta w przestrzeni informacyjnej jednoczesnie
chronigc przed konkurencjg. Dlatego studenci bioracy
udziat projekcie Zarzgdzanie jest sztukg skupili swojgq
uwage na procesie tworczym zwigzanym z projekto-
waniem komunikatow wizualnych w kontekscie pro-
jektowania spotecznego o charakterze reklamowym.
W dobie mass mediéw techniki informatyczne pozwa-
lajg na otrzymywanie zbyt wielu réznych informacji
E
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prowadzac niejednokrotnie do zaktécen w gromadze-
niu wiedzy. Dlatego systemy identyfikacji organizaciji
wymagajq stworzenia jednolitego wizerunku przedsie-
biorstwa oraz implementowania aktualnie najnowszych
technologii informatycznych pozwalajacych na selek-
tywny wybor kodu wizualnego dla danej organizaciji.
Problem ten stanowit podstawe do stworzenia komuni-
katorow reklamowych w systemach 2d (zakodowanych
w znakach, plakatach, billboardach grafiki wektorowej
i bitmapowej), 3d (zawartych w projektach przestrzeni
reklamy w urbanistyce) oraz aplikacji multimedialnych
dla przestrzeni wirtualnej dla przedsiebiorstw biorgcych
udziat w projekcie.

llona Politowicz

PROJEKT - KAMILA GAWLOWSKA

kampol

PROJEKT - JUSTYNA ZUK





