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wiadomosci z radia ,INDEX”

RADIOWY UNIWERSYTET OSZCZEDZANTIA

W poprzednim numerze miesiecznika Uniwersytet Zie-
lonogérski informowaliémy o przyznaniu Radiu INDEX
dotacji z Narodowego Banku Polskiego w ramach kon-
kursu organizowanego przez NBP pod nazwa Oszcze-
dzanie - inwestycjqg w przysztosé. Stabilny pienigdz warun-
kiem oszczedzania. Autorami projektu, ktéry nazwalismy
Radiowym  Uniwersytetem Oszczedzania, sa Grzegorz
Chwalibég, Anna Gierczuk, Krzysztof Jarosifiski oraz
Barbara Krzeszewska-Zmyslony. Radiowy Uniwersytet
Oszczedzania ma juz za soba ,pierwszy semestr”, bo-
wiem rozpoczal dzialalnos$¢ z poczatkiem pazdziernika,
a koniczy z poczatkiem grudnia. W radiowym uniwersy-
tecie rok akademicki trwa dwa miesiagce. Wtasnie rozpo-
czeliSmy drugi semestr.

Niniejszy artykul przedstawia istote, schemat dziata-
nia, cele, a nawet strukture Radiowego Uniwersytetu
Oszczedzania oraz podsumowanie dotychczasowej
pracy radiowego uniwersytetu. Czym zatem Radiowy
Uniwersytet Oszczedzania w istocie jest?

Radiowy Uniwersytet Oszczedzania jest projektem
multimedialnym. Jego realizacja przebiega réwnolegle
na bazie medium radiowego za posrednictwem Akade-
mickiego Radia INDEX oraz w Zielonogodrskiej Miejskiej
Sieci Komputerowej ZielMAN polaczonej z siecig Internet.

Radiowy Uniwersytet Oszczedzania zbudowany jest z:
- ogoblnodostepnego wirtualnego banku radiowego -

BANCO di DUDKO i powiazania jego dzialalnosci
z akcja gry biznesowej prowadzonej na antenie Ra-
dia INDEX i na tamach serwisu internetowego, w
sposob ciagly, w oparciu o przygotowany scenariusz
wirtualnych zdarzen. Bank BANCO di DUDKO to
nie tylko edukacyjna gra, ale jednoczesnie konkurs
na najbardziej gospodarnego klienta banku wirtual-
nego. Konkurs z cennymi nagrodami, ale o nagro-
dach ponizej.

- 10-odcinkowego cyklu godzinnych audycji radio-
wych emitowanych raz w tygodniu o stalej porze,
ktore w atrakcyjnej, nowoczesnej formie przekazuja
wiedze ekonomiczna, wyjasniaja popularne pojecia
dotyczace pienigdza w aspekcie ekonomicznym, hi-
storycznym i literacko-filozoficznym oraz propaguja
idee zawarte w celach projektu. Zacheta do udziatu
w audycjach sg cenne nagrody.

Przedsiewziecie wiec zbudowane jest na dwoéch fila-
rach - internetowym banku i radiu. Bank BANCO di
DUDKO jest symulacja rzeczywistego banku, a nawet
jego rozszerzaniem, poniewaz oferta banku jest dodat-
kowo powiekszona o biuro maklerskie. Stworzony sys-
tem jest oparty o ponizsze moduly:

- modul kasowo-bankowy,

- modul administracyjny,

- modut maklerski,

- modul informacyjny,

- modul statystyczny,

- modul archiwizacyjny.

W panstwie Dudkolandia obowigzujacg walutg jest
dudek. Nazwe zaczerpneliSmy z podhalariskiej gwary.
Mozna takze kupowad, zaciagac kredyty czy dokonywac

lokat w walutach obcych - afro i globalach. Biuro ma-
klerskie dysponuje szeroka oferta - proponuje sie akcje
spolek gieldowych oraz funduszy emerytalnych, kto-
rych notowania zmieniajg sie w oparciu o scenariusz
wydarzen dotyczacych spoétek gieldowych i sytuacji
gospodarczej i politycznej poszczegdlnych panstw. In-
formacje o zmieniajacej sie sytuacji podawane sa na
antenie radia i na stronie internetowej banku, f{j.
www.banco.zielman.pl. Na podstawie tychze informacji
gracze podejmuja decyzje o zakupie czy sprzedazy akcji
czy walut, zacigganiu badz szybszej splacie kredytow,
zakladaniu lokat. A wszystko to, by pomnozy¢ daro-
wane przez bank na poczatku gry 5 tys. dudkéw. Zwy-
ciezca konkursu bedzie gracz, ktéry najbardziej pomno-
zyl poczatkowa kwote. PrzewidzieliSmy trzy cenne
nagrody rzeczowe dla zwyciezcéw, ufundowane przez
sponsoréw gltéwnych - firme komputerowa QUARK,

Agencje Obrotu Nieruchomosciami APARTAMENT

oraz Drukarnie Braci Dadynskich.

Drugi filar to cotygodniowe audycje, a wlasciwie tryp-
tyk, bowiem audycje skiadaja sie z trzech odrebnych
czesci pelnigcych inne funkcje. Czes¢ pierwsza to audy-
cja polaczona z konkursem, czyli najpierw zajecia -
potem kolokwium. Tematyka zaje¢ obejmuje ponizsze
zagadnienia:

1. Dlaczego nalezy oszczedzac?

Dobroczynne skutki dla gospodarstw domowych,
przedsiebiorstw, budzetu.

2. Dlaczego pieniadz powinien by¢ stabilny. Silny zloty

- dobre i zte strony.
3. Rodzaje bankéw i ich funkcje. Bank narodowy
a banki komercyjne; marmurowe i wirtualne.

4. Historia pienigdza i banku. Waluta euro.

5. Jak wybra¢ bank, lokate czy kredyt - przewodnik po

bankach.

6. Czy pienigdze w banku sa bezpieczne - gwarancje

bankowe.

Jak wzigé kredyt - realny koszt kredytu.

Konsumowac czy inwestowac? - oto jest pytanie...

Wybieramy karte.

0. Typowe pojecia zwigzane z codziennymi kontaktami
z bankiem. Najczesciej popelniane przez klientow
bledy.

Poprawne odpowiedzi sa premiowane nagrodami od

sponsoréw - akcesoriami komputerowymi od firmy

METASYSTEM oraz kuponami na pizze w pizzerii CO-

LOSEUM.

Czeé¢ druga zwiazana jest z ukazaniem roli pieniadza
na przestrzeni dziejéw, z uwzglednieniem historii pie-
niadza w Polsce i Europie. Zostanie przedstawiona hi-
storia pienigdza od pieniedzy metalowych, papierowych
do pieniedzy elektronicznych w trakcie rozmowy
w programie radiowym, wywiadu z zaproszonym go-
Sciem, a takze w formie artykuléw w serwisie interne-
towym. Prezentujemy zwroty, przyslowia i anegdoty
w réznych jezykach.

Czeé¢ trzecia jest SciSle powigzana z dzialalnoscig
wirtualnego banku radiowego. W ramach tej czesci sa
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przedstawione wyniki finansowe wybranych uczestnikéw

gry biznesowej, sytuacja biezaca toczacej sie gry na wirtu-

alnym rynku, przyczyny zmian wskaznikéw finansowych
oraz wydarzenia, ktére mogag wplywac na tendencje na
rynku. Przekazywane sa cotygodniowe podsumowania
dokonan uczestnikéw gry z uwzglednieniem wynikéw
oraz komentarzem powodéw takich zdarzer i zmian no-
towan.

Projekt powstal ze wzgledu na ponizsze problemy:

1) niski poziom wiedzy ekonomicznej w spoteczen-
stwie,

2) brak edukacji w zakresie szeroko pojetych finansow,
zwlaszcza w kwestii potrzeby utrzymania stabilnego
pieniadza i wynikajacych z tego korzysci,

3) brak programéw edukacyjnych z zakresu wiedzy
ekonomicznej w szkotach podstawowych, gimna-
zjalnych i $rednich,

4) brak nawykéw oszczedzania i pochopne zacigganie
kredytéw konsumpcyjnych,

5) brak umiejetnego przelozenia wiedzy teoretycznej
zdobytej podczas studiéw na rzeczywiste funkcjo-
nowanie w spoteczenistwie,

6) nieznajomos¢ nowoczesnych sposobé6w kontaktowa-
nia si¢ z instytucjami finansowymi i brak narzedzi
do podnoszenia stopnia wiedzy w tym zakresie.

Projekt adresowany jest gtéwnie do ludzi mlodych,
ktorzy za kilka lat bedg musieli funkcjonowaé w zlozo-
nej rzeczywistoéci gospodarczej w Unii Europejskiej.

Dane przekazywane ta droga pozwola na zebranie pod-

stawowych informacji w jednym miejscu i umozliwienie

praktycznego zastosowania ich w realiach zblizonych do
rzeczywistosci (wirtualny bank, gra symulacyjna). Ni-

niejszy program adresowany jest réwniez do szerokiego

grona stuchaczy Radia INDEX celem wskazania nega-

tywnych skutkéw i niebezpieczenistw wynikajacych

z konsumpcyjnego stylu zycia.

Celem Radiowego Uniwersytetu Oszczedzania jest
ukazanie korzysci wynikajacych z racjonalnego gospo-
darowania zasobami pienieznymi. Zwigkszenie wiedzy
ekonomicznej w spoleczenstwie poprzez wzbudzenie
zainteresowania tg tematyka, wskazanie Zrodel wiedzy
i sposoboéw jej wykorzystania. Kolejnym celem jest uka-
zanie korzysci ptynacych z oszczedzania dla obywatela,
jak réwniez dla gospodarki narodowe;j.

Do gtéwnych zadar naleza:

- propagowanie wiedzy ekonomicznej na temat sta-
bilnego pienigdza i idei nowoczesnego oszczedzania,

- wskazanie korzysci plynacych ze stabilnego pienig-
dza,

- przyblizenie podstawowych wiadomosci na temat
historii i roli pienigdza, instytucji finansowych ze
szczegblnym uwzglednieniem roli bankéw,

- stworzenie platformy do prowadzenia symulacyjnej
gry biznesowej, stuzacej do praktycznego wykorzy-
stania wiedzy i umiejetnosci nabytych w trakcie pro-
gramu.

Jak dotychczas BANCO di DUDKO ma okoto 140 ,re-
gularnych” graczy, ktérzy Scigaja sie w konkursie. Kaz-
demu, kto chcialby sie podzieli¢ swoimi uwagami
i spostrzezeniami, serdecznie dziekujemy i zachecamy
do odwiedzin Ksiegi Gosci naszego Banku. Serdecznie
zapraszamy do zwiedzenia banku i stuchania radiowych
audydji. Zyczymy udanej zabawy!

Anna Gierczuk

UNIWERSYTECKI
SERWIS INFORMACYJNY

Juz w pierwszych dniach grudnia na uczelnianej stronie
www zostanie uruchomiony Uniwersytecki Serwis In-
formacyjny. Jego rola bedzie upowszechnianie informacji
dotyczacych wszystkich jednostek organizacyjnych naszej
uczelni, a takze archiwizowanie danych, ktore stracity
swoja aktualnos¢. Na stronach serwisu znajdzie sie miej-
sce na przeglad prasy oraz komentarz do najwazniejszych
wydarzen uniwersyteckich.

Za stworzenie i uruchomienie Serwisu Informacyjnego
jest odpowiedzialne Centrum Informacji i Promocji we
wspotpracy z Centrum Komputerowym. Prace nad przy-
gotowaniem strony www trwaja juz od wielu dni. Jej
uruchomienie ulatwi nie tylko komunikacje wewnetrzna,
ale tez przyczyni sie¢ do zewnetrznej promocgji zielonogor-
skiej uczelni. Rzetelna informacja pomoze unikna¢ nie-
doméwient i domystéow w sprawach mniej lub bardziej
waznych. Nikt tez nie bedzie czut si¢ niedoinformowany.

Dotychczasowy przeplyw informacji miedzy wydzia-
fami (i nie tylko) byl utrudniony przez chociazby odle-
glos¢ miedzy ich siedzibami. Nie zawsze i nie wszedzie
docieraty informacje o istotnych decyzjach i zamierze-
niach kierownictwa Uniwersytetu, konferencjach i spo-
tkaniach. O tym, ze Uniwersytet Zielonogoérski gosci
uznany w $wiecie autorytet naukowy dowiadywalismy
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sie czesto po fakcie. Mamy nadzieje na zmiane tego stanu
rzeczy. Sprawny system przeplywu informacji jest na-
czelna racja utworzenia serwisu.

Ale na ile nasze zalozenia okaza si¢ wiarygodne, zalezy
przede wszystkim od kierownikéw wszelkich uczelnia-
nych szczebli, ktérzy beda ,zasila¢” nas aktualnymi in-
formacjami. Ze strony JM Rektora zapewnienie o otwarto-
§ci informacyjnej juz otrzymalismy.

Zakladamy, ze strona z serwisem bedzie modyfikowana
»W biegu”, stosownie do potrzeb. Ale juz teraz bedziemy
przywigzywali wage do jego wiarygodnosci - zatem
informacje musza by¢ autoryzowane przez kierownikéw
réznych szczebli. Jesli potrafimy zweryfikowaé konto
poczty e-mail’'owej - to nam wystarczy, gdy bedziemy
mie¢ watpliwosci, bedziemy prosi¢ o uwiarygodnienie
w inny dostepny sposéb. Kontakt z osobami prowadza-
cymi serwis informacyjny zostanie podany na uniwersy-
teckiej stronie www.

Dodajmy, ze na uruchomienie serwisu miejskiego (Zie-
lonogoérski Serwis Internetowy - www.zielonagora.pl)
potrzeba bylo trzech lat, a obstugiwany jest on na biezaco
przez trzech zawodowych dziennikarzy i dwéch informa-
tykow.
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