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ABC ekonomii

Dwie strony rynku’

Niezaleznie od faktu, ze T. Carlyle miat
chyba nieco wygérowane mniemanie o zdol-
nosciach papug, stowa jego trafnie oddaja
znaczenie popytu i podazy w ekonomii.
Potoczne rozumienie stowa popyt oznacza po
prostu to, czego ludzie chca. Z punktu widze-
nia ekonomii sprawa jest nieco bardziej
skomplikowana: popyt rozumiany jest jako
relacja migdzy cena dobra a iloscia tego
dobra, ktora konsumenci sa sktonni i sa
w stanie naby¢ w danym czasie, przy zatoze-
niu, ze wszystkie inne elementy charaktery-
zujace sytuacj¢ rynkowa pozostana bez zmia-
ny (ftac. ceteris paribus). Zaklada sig, ze
w przecigtnych warunkach jest to ujemna
relacja — jesli cena danego towaru podnosi
sig, to ilo$¢ dobra spada; i odwrotnie — jesli
cena dobra obniza sig, 1lo$¢ rosnie. Zatem
popyt nie jest po prostu ilodcia, ale relacja;
dla okreslenia konkretnej ilosci danego dobra,
ktora jest sprzedana przy konkretnej cenie
uzywa sig¢ pojecia wielko$¢ popytu, (ilosé
nabywana). Chociaz cena jest wazna czgscia
definicji popytu, nie jest ona jedynym czyn-
nikiem okreslajacym, ile danego dobra ludzie
beda chcieli kupi¢. Do najwazniejszych poza
ceng czynnikow okreslajacych popyt naleza:
upodobania konsumentéw (np. moda ma
znaczacy wptyw na to, co konsumenci chca
kupowaé¢ w danym okresie), dochody konsu-
mentow, liczba konsumentéw, ceny innych
dobr, oczekiwania dotyczace przysztych cen
i dochodow. Zmiana jakiejkolwiek z tych
niecenowych determinant popytu spowoduje
zmiang popytu (a wigc zmiang nie tylko ilo$ci
nabywanej, ale rowniez relacji migdzy iloscia
a cena).

Po drugiej stronie rynku wystepuja pro-
ducenci. Podaz potocznie rozumie si¢ jako
pewna ilo$¢ dobra, ktora producenci dostar-
czaja na rynek. Ale dla ekonomistow podaz
oznacza relacje migdzy iloscia dobra, ktdra
producenci sa sktonni zaoferowa¢ w danym
czasie a cena tego dobra, ceteris paribus.
Zatem podobnie jak popyt, podaz nie jest
okreslona wielko$cia - taka konkretna ilo$¢
oferowana przy danej cenie to wielko$¢ po-
dazy — lecz relacja majaca dodatni charakter.
Gdy cena danego dobra ro$nie, producenci sa
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zwykle sklonni zaoferowaé wigksza ilo$¢
towaru; i odwrotnie — gdy cena spada, spada
réwniez wielko$¢ podazy. Ilos¢ towarow,
ktore producenci beda sklonni oferowaé na
rynku, zalezy od ponoszonych przez nich
kosztow produkcji. Wszystkie czynniki od-
dzialujace na koszty produkcji, wptywaja na
podaz; najwazniejszymi z determinant poda-
zy sa: zmiany produktywnosci wywotane
zmiang technologii produkcji, zmiany opta-
calnosci produkcji innych dobr, zmiany do-
stgpnosci zasobow produkcyjnych.

Podaz i popyt reprezentuja dwie strony
rynku, kupujacych i sprzedajacych. Myslac
"rynek" przywolujemy na mys$l pewne miej-
sce — targowisko, centrum handlowe, salg
aukcyjnag etc. Z perspektywy ekonomii rynek
uznawany jest za pewien proces, w ramach
ktorego kupujacy i sprzedajacy okreslaja co
maja zamiar kupowaé¢ 1 sprzedawaé i na
jakich warunkach. W ramach tego procesu
poszczegdlni uczestnicy rynku poszukuja
informacji majacych znaczenie dla ich intere-
sow. Kupujacy pytaja o dostgpne modele,
rozmiary i kolory dobr oraz ich ceny. Sprze-
dajacy zdobywaja informacje o rodzajach
dobr i ustug, ktorych pragna nabywcy oraz
o cenach, ktore sa gotowi zaptaci¢. Proces ten
ma charakter samokorygujacy, funkcjonujac
jako nieprzerwanie dzialajacy system infor-
macji i wymiany.

Rownowaga rynkowa nazywamy sytu-
acjg, w ktorej przy danej cenie panujacej na
rynku wielkos$ci popytu i podazy sa sobie
réwne. Przy kazdej innej cenie bgdzie zacho-
dzi¢ niespojnos¢ pragnien nabywcoOw i sprze-
dawcow, w zwiazku z tym na rynku pojawi
si¢ nadwyzka lub niedobor. Jezeli cena masta
jest wysoka, wielko$¢ popytu zglaszanego
przez konsumentow jest duzo nizsza niz
wielko$¢ podazy oferowana przez producen-
tow. Roznica tych ilosci stanowi nadwyzke
(nadpodaz). Co si¢ wtedy stanie? Proces
konkurencji zepchnie ceny w dot, zwigksza-
jac ilos¢ dobra, ktora konsumenci beda
sktonni kupi¢ oraz zmniejszajac ilo§¢ towaru,
jaki producenci beda sklonni sprzedaé. Wy-
nikiem tego bedzie kurczenie si¢ nadwyzki az
do momentu, w ktorym zostanie ona catkowi-
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cie wyeliminowana. Podobnie dzieje si¢, gdy
cena jest nizsza od ceny rownowagi — nastg-
puje wtedy niedobor towaru (przy niskiej
cenie wielko$¢ popytu przekracza wielkos$¢
podazy). Nabywcy chcacy kupi¢ dany towar
anie mogacy go dostaé beda proponowaé
wyzsze ceny; dostawy beda zwigkszane,
a wielkos¢ popytu bedzie spadaé, az do po-
ziomu rownowagi rynkowe;j.

Skad wlasciciel sklepu wie, jak ustalaé
ceny towarow, ktore sprzedaje? Stosuje on
takie ceny, by klienci kupili te ilo$ci dobr,
ktére chee sprzedaé. Jesli nie moze sprzedac
wszystkich owocow, ktére posiada, obniza
ceny by przyciagna¢ klientéw i jednocze$nie
zmniejsza na nie zamowienia. Jezeli nato-
miast wyczerpuja mu si¢ zapasy, wie ze moze
podnies¢ swoje ceny i zwigkszy¢é zamowie-
nia. Jego klienci odpowiednio dostosowuja
swoje zakupy. Podobne dzialania podejmo-
wane przez innych sprzedawcow i klientow
w calym mie$cie prowadza rynek do stanu
rownowagi. A informacja dostarczana przez
zamoOwienia, ponowne zamdwienia oraz
rezygnacje z zamowien zglaszane przez
sklepy docieraja do producentow i dostaw-
cow zasobow produkcyjnych.

Istotnym elementem procesu rynkowego
jest konkurencja, ktora mozna okresli¢ jako
proces, przy pomocy ktorego uczestnicy
rynku, dazac do realizacji swych interesow,
probuja przedstawi¢ korzystniejsze od innych
oferty pod wzgledem ceny, jakosci badz
innych cech wplywajacych na decyzj¢ zawar-
cia transakcji. Konkurencja nie zachodzi
migdzy kupujacym a sprzedajacym, ale mig-
dzy kupujacymi i (osobno) migdzy sprzedaja-
cymi. Konkurencja migdzy sprzedajacymi
przyjmuje rozmaite formy — dotyczy ceny,
jakosci, wagi, objgtosci, barwy, wygladu,
mocy, trwalosci czy zapachu produktow, jak
rowniez kredytu oferowanego kupujacym.
Wszystkie te formy konkurencji mozna po-
dzieli¢ na dwie zasadnicze kategorie: konku-
rencj¢ cenowa i niecenowa. Analiza konku-
rencji stanowi znaczacy obszar ekonomii, na
ktérym skupia si¢ szczeg6lna uwaga ekono-
mistow - i nasza rowniez, byé moze nastgp-
nym razem.

* Przy pisaniu niniejszego artykutu korzystatam z Ekonomii autorstwa D. R. Kamerschena, R. B. McKenziego, C. Nardinellego wydanej przez Fundacje

Gospodarcza NSZZ "Solidarnos¢", Gdansk 1991.
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