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na Uniwersytecie jest miejsce
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W poszukiwaniu srodkéw na promocje Uniwersytetu,
idac za przykladem innych uczelni, Centrum Informacji
i Promocji postanowilo wykorzysta¢ mozliwosci rekla-
mowe UZ. Od nowego roku akademickiego zamierzamy
wykorzysta¢ kazda nadajaca si¢ pod reklame przestrzen
i powierzchnie. W ciggach komunikacyjnych wewnatrz
obiektéw UZ, na Scianach zewnetrznych budynkéw, ogro-
dzeniach, terenach zielonych, pojawia sie reklamy firm.

Poza tym w system ofert reklamowych zostaja wta-
czone réwniez takie nosniki reklamowe, jak: Akademic-
kie Radio INDEX, Miesiecznik Spotecznosci Akademic-
kiej ,Uniwersytet Zielonogoérski”, strona internetowa
UZ oraz wewnetrzna poczta elektroniczna. Planujemy
obja¢ systemem réwniez wydawnictwa, ktérych wy-
dawca jest Uniwersytet.

W tym samym celu Centrum Informacji i Promocji
prowadzi rozmowy z redakcjami miejscowej prasy
zmierzajace do zawarcia statych uméw na zamieszczane
przez UZ ogloszenia. W ten sposéb zamierzamy wyne-
gocjowaé korzystne rabaty cenowe na reklamy i inne
materialy ogloszeniowe zamieszczane przez wydziaty
iinne jednostki Uniwersytetu (warunek: wszystkie ma-
terialy ogloszeniowe sa akceptowane i ewidencjonowa-
ne przez Centrum).

Oproécz tego Centrum proponuje jednostkom Uniwer-
sytetu skorzystanie z mozliwosci zakupu materiatéw
reklamowych i promocyjnych wykorzystywanych przy
okazji konferencji, sympozjéw, wyjazdéw stuzbowych
(wydawnictwa, materialy promocyjne, gadgety i upo-
minki firmowe) w planie na caty rok akademicki. Cen-
trum przedstawito jednostkom organizacyjnym Uniwer-
sytetu oferte produktéw. Po uzyskaniu deklaracji jedno-
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stek organizacyjnych Uniwersytetu odnos$nie ilosci za-
mawianych materialéw, Centrum moze dokonaé
zbiorczego zamoéwienia, dzieki czemu uda sie uzyskaé
nizsze ceny jednostkowe. Oferta materialéw informacyj-
no-promocyjnych oraz reklamowych wkrétce bedzie
dostepna réwniez na stronie internetowej Centrum
Informacji i Promogji.

W celu usprawnienia procesu przygotowywania mate-
rialéw informacyjno-promocyjnych (foldery, broszury,
albumy), realizacja ktorych jest zazwyczaj bardzo czaso-
chionna, potrzebujemy deklaracji wydzialéw i innych
jednostek organizacyjnych, by moéc zaplanowacé naktad.

Mamy nadzieje, ze wdrazany aktualnie program po-
zwoli przede wszystkim pozyskaé srodki na promocje
wlasng uczelni, a przy tym uporzadkuje dzialalnosé
reklamowa prowadzong na Uniwersytecie.

W najblizszym czasie powinny znikngé z naszych ko-
rytarzy porozrzucane ulotki i plakaty wiszace na jednej
szpilce. Zastapia je specjalne podajniki na ulotki i upo-
rzadkowane plakaty, ktérych zawieszenie bedzie musia-
to by¢ akceptowane przez Centrum. W miare potrzeb na
$cianach naszych budynkéw zawisng tablice reklamowe,
a na ogrodzeniach réwniez bannery. Wszystkie dziala-
nia reklamowe na UZ beda kontrolowane i koordyno-
wane centralnie przez Centrum Informacji i Promocji.

Firmy zainteresowane zamieszczeniem swojej rekla-
my na Uniwersytecie Zielonogdrskim prosimy o kontakt
z Centrum Informagji i Promocji (ul. Podgérna 50, bud.
A4, pok.: 2, 4, 7, tel.: (068) 328 2354, ~7358, ~2593, ~2592,
~2479, e-mail: CentrumInformacji@adm.uz.zgora.pl).
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