34 czerwiec 2008

wydziat
ekonomii :
i zarzadzania :

Kampania reklamowa w multimediach

Kampanie reklamowe w multimediach zwigzane sg z
promocja marki danego produktu. Promocja jest formg
komunikacji firmy z otoczeniem, a to ma sie przyczyni¢
do wiekszej sprzedazy produktéw przez firme. Poprzez
kampanie reklamowg firma moze przyciagng¢ uwage,
wzbudzi¢ zainteresowanie swoim produktem.

We wspéiczesnym $Swiecie prawidtowe rozpoznanie
potrzeb konsumenta i zaoferowanie we wiasciwym
miejscu i czasie odpowiedniego produktu/ustugi nie
gwarantuje sukcesu. Sama atrakcyjno$¢ produktu juz
nie wystarcza, aby go sprzedac. Istotne jest stworze-
nie efektywnej drogi informowania rynku o zaletach
produktéw/ustug oferowanych oraz systemu nakfania-
nia konsumentéw do jego zakupu. | wiasnie stworzenie
odpowiedniej tacznosci z rynkiem nazywamy systemem
promocji. Poprzez promocje rozumiemy informowanie,
wzbudzanie zainteresowania i nakfanianie do podjecia
decyzji o zakupie danego produktu. Jednak przekazy-
wanie rzetelnej informac;ji jest potaczone z iluzjg, gdyz
oferowany produkt ma zaistnie¢ w $wiadomosci poten-
cjalnych klientéw jako doskonaty.

Ustalenie strategii podejscia do public relations powin-
no uwzglednia¢ harmonogram dziatan, ktéry wymusza
w pewnym stopniu ich realizacje co przy wiasciwym wy-
tyczeniu celéw moze by¢ bardzo efektywne. Gtéwnymi
narzedziami wystepujagcymi w promocji s : reklama,
ktéra jest najbardziej popularna w przekazie informacji,
nalezy jg stosowac¢ w formie krétkookresowych dziatan
promocyjnych; public relations, ktéry jest rodzajem ko-
munikacji z otoczeniem, a nie jest to promocja konkret-
nego produktu; marketing - w ktérym informacje przeka-
zywane sa bezposrednio do docelowych odbiorcow, bez
dodatkowych kanatéw dystrybucji. Ta forma kontaktu z
klientem umozliwia nie tylko trafienie do konkretnej gru-
py docelowej zainteresowanej oferta, ale takze pozwola
na obszerng prezentacje oferty.

W przygotowaniach strategii promocyjnej nalezy wzig¢
pod uwage okreslong grupe docelowa, do ktorej chce-
my skierowaé nasz przekaz. Przy selekcjonowaniu
grupy docelowej bierzemy pod uwage kilka elementow,
wiek, pte¢, miejsce zamieszkania, styl zycia, warunki fi-
nansowe.

Promowany produkt posiada $cisle okreslonego od-
biorce i do niego kierowane sg badania marketingowe.
Badania konsumentéw moga przybraé postaé badan
ankietowych, realizowanych na drodze pocztowej albo
z wykorzystaniem ankieterow. Badania ankietowe to po-
wazne przedsigwzigcie, wymagajace specjalistycznej
wiedzy oraz poniesienie pewnych, zazwyczaj wysokich
kosztow. Ankieta powinna by¢ tworzona z mysla o reali-
zacji konkretnego celu. Pytania zawarte w tresci ankiety
powinny by¢ uporzadkowane merytorycznie i graficznie.
Zazwyczaj stopniuje sie je od ogdlnych do szczegoto-
wych oraz od tatwych do trudnych.

Czas emisji reklamy jest to moment, w ktorym dana
reklama bedzie wyemitowana. Moze to by¢ krétszy lub
diuzszy okres w zaleznosci od tego jaki efekt chcemy
uzyskac. Czas emisji reklamy zalezy réwniez od tego
jakim srodkiem przekazu bedziemy sie postugiwac.
Zapowiedz kampanii wystepuje przed przeprowadze-
niem wiasciwej kampanii reklamowej. Sg to badania
przeprowadzone na rynku zmierzajace do okreslenia
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zainteresowania
danym produk-
tem.  Badania
zwigzane z
oceng reklamy
powinny by¢
prowadzone nie
tylko po zakon-
czeniu kampanii
reklamowej, ale
rowniez w cza-
sie jej trwania, a
nawet przed jej
rozpoczeciem.

Kolejnym  eta-
pem w budowa-
niu strategii kam-
panii reklamowe;j
jest mapowanie
przestrzeni re-
klamowej. Jest
to graficzne uka-
zanie miejsc, W
ktérych przepro-
wadzana bedzie
kampania. Przy
pomocy wybra-
nych  znaczni-
kow ustawio-
nych w konkret-
nych miejscach
zaznacza sie
punkty na mapie.
Znaczniki te mu-
szg kojarzy¢ sie
z produktem a
przy catosci ma-
powania uzywa-
my tego samego
rodzaju znaczni-
kow. Mapowanie
wystgpien  ze-
wnetrznych
kampanii wyraza
wizje dystrybucji
i sprzedazy da-
nego produktu.

Projekt strategii
kampanii  rekla-
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Studenci Wydzialu Ekonomii i Zarzadzania
w ,.,Europie i urzedzie celnym w XXI wieku”

10 kwietnia 2008 roku odbyta sie na Biatoruskim Na-
rodowym Technicznym Uniwersytecie (BNTU) w Mifsku
miedzynarodowa konferencja Virtual Student Scientific
and Technical Conference, zatytutowana ,Europe and
Customs In the 21 Century”. Gospodarzami konferen-
cji byta kadra naukowa i studenci BNTU. W spotkaniu
uczestniczyli rowniez zaproszeni goscie z totwy, Ukra-
iny, Niemiec i Polski. W trakcie konferencji otwarty byt
tele-most z uczestnikami zebranymi na Uniwersytecie
Moskiewskim, ktérzy to réwniez zostali zaproszeni do
udziatlu w konferencji BNTU. Polske reprezentowaty
studentki Wydziatu Ekonomii i Zarzadzania:

1. Emilia Fuczyto (IV rok zarzadzanie i marketing)
» TamoxeHHoe 0ero 8 lNonbwe — usbpaHHbie
npobnemsl”,

oraz kolejno:

2. Jadwiga Szczepaniak (I rok ekonomii),Language
competence improvement of employed people in the
lubuskie voivodeship and the issues involved”,

3. Beata Przepiora (I rok ekonomii) “The Policy of edu-
cating future administrative workers” .

Podczas konferencji poruszone zostaty problemy do-
tyczace prawnych, ekonomicznych oraz informacyjnych
zabezpieczen celnej dziatalnosci, perspektywy urzedow
celnych w XXI w., byta réwniez mowa na temat do$wiad-
czenia miedzynawowej wspotpracy celnych organéw w
warunkach globalizacji, wdrozenie innowacji w o$wia-
towy proces przygotowania, przeksztatcenia i podwyz-
szenia kwalifikacji specjalistow z zakresu celnego oraz
przedstawiono perspektywy realizacji wspélnych oswia-
towych projektow.

Delegacije polskich studentow przyjat Prorektor BNTU
prof. Fiedor Romaniuk. Organizatorzy konferencji za-
dbali o wysoki poziom zaréwno naukowy jak i techniczny,
ktory stanowi¢ moze wzér do nasladowania dla innych
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krajow — organizatorow podobnych konferencji miedzy-
narodowych. Ponadto na uwage zastuguje fakt serdecz-
nego i zyczliwego przyjecia gosci przez studentow i pro-
fesoréw biatoruskich w czasie wolnym od konferenciji.
Byt czas zaréwno na zwiedzanie campusu BNTU oraz
pieknego miasta Minsk i jego urokliwych zabytkow archi-
tektury jak rowniez Muzeum Bohateréw Il Wojny Swia-
towej, Koscidt Polski w Minsku, Cerkiew Prawostawna,
Plac Zwyciestwa i inne. Rowniez cata grupa studentow
polskich i biatoruskich wraz z opiekunami z BNTU Ana-
tolijem Yegorowem i Nataszg Kapusting miata okazje
obejrze¢ spektakl baletowy w jednej z najstynniejszych
sal baletowych $wiata. Zaprezentowana réwniez zosta-
ta nowo otwarta HaumoHanbHasa 6ubnunoreka w Minsku
posiadajgca jedne z najnowoczes$niejszych rozwigzan
technicznych i najwiekszy zbior ksigzek (3 min) w Eu-
ropie. Biblioteka Narodowa zbiera i gromadzi niezbedne
zasoby informacyjne, tworzy systemy poszukiwawcze,
petni takze funkcje nawigatora i centrum koordynacyj-
nego w $Swiatowej przestrzeni informacyjnej. Dlatego
dalsza wspotpraca miedzy uczelniami wyzszymi krajow
Europy jest jak najbardziej niezbedna dla innowacji, roz-
woju i mozliwosci i dla kraju, uczelni i dla nas samych.
Emilia Fuczyto
zarzgdzanie i marketing 1V rok
Wydziat Ekonomii i Zarzgdzania

Z glebokim zalem przyjelisSmy wiadomos¢ o §mierci

Docenta MARIANA PANNERTA

wspaniatego wykladowcy i dlugoletniego pracownika Wyzszej Szkoly Inzynierskiej w latach 1969-1990

znakomity kolega i przetozony, szlachetny i uczciwy Czlowiek.W zmartym tracimy tworczego i zaangazowanego

w rozw0j Uczelni oraz wartosciowego Cztowieka,

ktory w srodowisku pracy cieszy? sig zashuzenie wielkim autorytetem moralnym i zawodowym

Wyrazy serdecznego wspolczucia z powodu jego Smierci.

Rektor, Senat
oraz cata spolecznos¢ z Uniwersytetu Zielonogorskiego



