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Ponad 130 uczestnikéw z 51 uczelni z catej Polski roz-
wijato swoje kompetencje podczas XXXII Konferencji
Stowarzyszenia PR i Promocji Uczelni Polskich ,PRom”
PR i Marketing Uczelni 2.0, ktora odbyta sie w Woja-
nowie w ostatnich dniach stycznia. Wspétorganizatorem
byto Centrum Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego
we Wroctawiu, a patronat honorowy objeli Ministerstwo
Nauki i Szkolnictwa Wyzszego oraz przewodniczacy Kon-
ferencji Rektorow Akademickich Szkét Polskich.

Cyklicznie odbywajace sie konferencje przedstawicieli
srodowiska akademickiego sa okazja do wymiany doswiad-
czen zawodowych oraz integracji pracownikéw zajmuja-
cych sie szeroko pojeta promocja i wizerunkiem polskich
uczelni. Podczas tej edycji przeprowadzono warsztaty
w dwoch sciezkach tematycznych - PR-owej oraz marke-
tingowo-promocyjnej, a ich wspolnym mianownikiem byt
temat zmian, ktére wprowadza w dotychczasowym funk-
cjonowaniu uczelni nowa ustawa, zwana Konstytucja dla
Nauki. Celem, ktory przyswiecat organizatorom konfe-
rencji, byto stworzenie okazji do dyskusji i zaplanowania
dziatan, ktdre beda sie w znacznej mierze koncentrowaty
wokot nowej ustawy, jej implementacji i prezentowania
zmian, ktore wprowadza.

Witajac uczestnikow prezes Stowarzyszenia PR i Promocji
Uczelni Polskich ,,PRom”, Anna Kiryjow-Radzka, powiedzia-
ta: ,,Spotykamy sie dzis na kolejnej konferencji »PRomu«,
wyjatkowej pod wieloma wzgledami. Ponad 100 osob zwia-
zanych zawodowo z PR i marketingiem uczelni wyzszych
w Polsce spotyka sie w Wojanowie, aby w ciagu dwoch in-
tensywnych dni warsztatowych zdoby¢ i rozszerzy¢ wiedze
merytoryczng, wymienic¢ sie doswiadczeniami i zbudowac
relacje zawodowe. Cel, ktory przyswiecat nam przy two-
rzeniu tego programu, byt jasny - postanowili$my zbudo-
wac dwie rownolegte sciezki tematyczne, ktore spetniat-
by oczekiwania wszystkich uczestnikow. Mozecie Panstwo
wybierac¢ warsztaty z szerokiego wachlarza tematycznego
i rozwijac u siebie te obszary, ktore uwazacie za kluczowe
w swojej pracy zawodowej”.

Konferencje uroczyscie otworzyt prorektor ds. nauki Uni-
wersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu prof. dr hab. Je-
rzy Niemczyk, wspominajac o wyzwaniach i szansach, jakie
niesie nowa ustawa Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.
»,Waznym obecnie zadaniem dla nas wszystkich jest skie-
rowanie uwagi na promocje polskich uczelni nie tylko jako
miejsc ksztatcenia, ale przede wszystkim jako miejsc bu-

Komunikowanie nauki i dzialalnosci
uczelni w mediach spolecznosciowych
nie jest latwe nawet dla najbardziej
doswiadczonych pracownikéw.
Szkoleniowiec ,,sociali” Lukasz Debski
omoéwil najwazniejsze kamienie milowe
przy tworzeniu strategii obecno$ci
w social mediach.

dowania nauki” - méwit prof. J. Niemczyk. - ,,Chciatbym,
aby marketing jako rdzenna kompetencja byt rozumiany
nie tylko w kategoriach pozyskiwania przychodoéw, ale bu-
dowania uczelni jako platformy solidnego postepu, rozwo-
ju, wspotpracy i takim obrazem powinnismy komunikowac
nasza spotecznos¢ akademicka na zewnatrz.”

Nastepnie Katarzyna Wotowiec, kierownik Sekcji PR Cen-
trum Marketingu uczelni bedacej wspétorganizatorem kon-
ferencji, zaprezentowata inicjatywy i projekty rozwojowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

Gtos zabrata rowniez dyrektor Biura Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego Magdalena Bem-Andrzejewska,
ktora opowiedziata, jak przebiegaty prace nad nowa usta-
wa i podkreslita potrzebe komunikowania zmian, jakie ona
wprowadza. ,,Wdrazanie reformy rozpisane jest na kil-
ka lat. Chcemy, zeby to byta ewolucja, a nie rewolucja”
- mowita. ,,Zadaniem ministerstwa jest utatwianie uczel-
niom jej wdrazania. Osoby z zespotu ds. komunikacji maja
za zadanie odpowiada¢ na wszystkie pytania kierowane
z uczelni, zwiazane z wdrazaniem ustawy i interpretacja
przepisow”. Podkreslita rowniez, ze do tej pory MNiSW zor-
ganizowato okoto 40 szkolen na ten temat, wydato rowniez
broszure oraz newsletter tematyczny dotyczace Konstytu-
cji dla Nauki.

Organizatorzy zaoferowali uczestnikom warsztaty na
najwyzszym poziomie merytorycznym, ktory odpowiada
zapotrzebowaniu srodowiska akademickiego, wypetnione
aktualnymi tresciami zwigzanymi z promocja, reklama
i social mediami. Odbyty sie rowniez zajecia z zakresu ko-
munikacji, programéw mentoringowych, kryzysu wizerun-
kowego oraz warsztaty na temat wystapien publicznych.

Jednym z prelegentow byt Maciej Ortos, dziennikarz
i prezenter, ktory w trakcie prowadzonego przez siebie
warsztatu uczyt, jak skutecznie i z pasja przekazywac tre-
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sci. Nie mogto rowniez zabrakna¢ zaje¢ zwiazanych z emi-
sja gtosu. Poprowadzit je Tomasz Boruszczak, dziennikarz,
lektor filmowy i telewizyjny, a takze prezenter i wydawca
programow informacyjnych.

Popularyzator metody ,,trzech pach”, dr Tomasz Piekot,
zwrocit uwage na konieczno$¢ dostosowania przekazu do
potrzeb jego odbiorcow, a przede wszystkim na znaczenie
prostoty przekazu. Natalia Osica z Science PR opowiedziata
natomiast o PR-owym interfejsie uczelni. Zaprezentowata,
jak w sposob zrozumiaty dla przecietnego cztowieka pro-
mowac nauke.

O tym, jak skutecznie mierzy¢ dziatania uczelni w In-
ternecie opowiedziata dr Anna Miotk, specjalizujaca sie
w mierzeniu skutecznosci dziatan komunikacji biznesowej,

autorka metodologii Diagnozy Medialnosci Produktu. Z ko-
lei dr Bianka Siwinska z fundacji ,,Perspektywy” wyttuma-
czyta, jak sformatowac program mentoringowy na uczelni
i czym jest sztuka madrego wzrastania.

Komunikowanie nauki i dziatalnosci uczelni w mediach
spotecznosciowych nie jest tatwe nawet dla najbardziej
doswiadczonych pracownikow. Szkoleniowiec ,,sociali”
tukasz Debski omoéwit najwazniejsze kamienie milowe
przy tworzeniu strategii obecnosci w social mediach. Na
zakonczenie byty rzecznik prasowy Akademii Gorniczo-
-Hutniczej, Bartosz Dembinski, przedstawit wiele mozli-
wych scenariuszy zwigzanych z kryzysem wizerunkowym
uczelni.

HISTORIA ROZPOCZYNA SIE
PRZED TWOIMI DRZWIAMI,
OPOWIEDZ O TYM!

_Jolanta Kostecka
_ Barbara Krzeszewska-Zmyslony

Piekny budynek Parlamentu Miasta Berlin (Abgeordne-
tenhaus) stat sie 30 stycznia 2019 r. miejscem spotkania,
prezentacji artystycznych i wernisazu prac mtodych ludzi
prezentowanych z okazji proklamowanego przez ONZ Dnia
Pamieci o Ofiarach Holocaustu. Berlinska Izba Reprezen-
tantow zorganizowata po raz 17. Forum Mtodziezy z oka-
zji upamietnienia rocznicy wyzwolenia 27 stycznia 1945 .
obozu koncentracyjnego w Auschwitz.

Tegoroczna uroczystosc przebiegta pod hastem Geschichte
beginnt vor deiner Tiir, erzdhl davon! (Historia rozpoczyna

sie przed twoimi drzwiami, opowiedz o tym!). Studenci oraz
uczniowie mieli okazje przedstawi¢ wtasne postrzeganie
historii, powiazac ja z dniem dzisiejszym i wyeksplikowac
swe odczucia. Tego wieczoru sala posiedzen plenarnych Izby
Deputowanych zmienita sie scene, z ktdrej podaty wazkie
stowa, rozbrzmiewat $piew, na ktdrej goscit taniec. Gospo-
darzem wieczoru byta dziennikarka Anne Chebu z TV ALEX
Berlin, a jej stacja transmitowata to zdarzenie na zywo.

Na spotkanie zaproszono m.in. przedstawicieli Uniwer-
sytetu Zielonogorskiego i Brandenburgische Technische
Universitat Cottbus Senftenberg w Cottbus (BTU CS), auto-
row projektu-wystawy zdjec z terenu niemieckiej fabryki
amunicji z czasow |l wojny swiatowej DAG Christianstadt /
Krzystkowice koto Nowogrordu Bobrzanskiego.
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