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VI Ogdlnopolska Konferencja
Rzecznikow Prasowych

i Pracownikow Biur Promociji
®...... SzkotWyzszych

" .m, Na poczatku lutego (1-3.02.06) odbyta sie na Uniwersytecie Zielonogorskim VIOgoélnopolska

Konferencja Rzecznikéw Prasowych i Pracownikéw Biur Promocji Uczelni Wyzszych.
W Konferencji wzieli udziat rzecznicy prasowi, pracownicy biur promocji szkét wyzszych,

M ktorzy na co dzien zajmujg sie promocja, marketingiem i public relations uczelni. W gronie
blisko 130 uczestnikéw znalezZli sie przedstawiciele uczelni réznych typéw. Na Konferencje
Blero Promodj| zorganizowang przez Biuro Promocji Uniwersytetu Zielonogorskiego przyjechali rzecznicy
z wielu osrodkéw akademickich z catej Polski. Poza tym w Konferencji uczestniczyli przed-
.cl'l stawiciele firm i mediéw zajmujgacych si¢ omawiang tematyka.

THI LY Patronat honorowy nad Konferencjg objgt Rektor Uniwersytetu Zielonogorskiego prof.
Hponsory Czestaw Osekowski. Jako gos$¢ specjalny w ramach Konferencji wystapit prof. Ryszard
Tadeusiewicz — Doktor Honoris Causa Uniwersytetu Zielonogorskiego, ktéry wygtosit wy-

@ ktad na temat roli rzecznika prasowego i biura promocji w ujeciu rektora.

Rzecznicy wzieli udziat w prezentacji poswigeconej srodkom UE i mozliwosciom ich wy-

- - korzystania na promocje uczelni, przygotowanej przez Katarzyne tasinska (Uniwersytet

'E"' Zielonogorski), Krzysztofa Kaliszuka (Urzad Miasta Zielona Gora) i Waldemara Stugockiego
(Urzad Marszatkowski Woj. Lubuskiego).

Wydawnictwo Podczas Konferencji po raz pierwszy zaprezentowane zostaty wyniki badan Internet

.'TELH" Public Relartions panstwowych szkdot wyzszych, przeprowadzone przez dr Monike
Kaczmarek-Sliwinska (Politechnika Koszalinska), a takze badan prowadzonych przez fir-
me Gemius — wskazujace na preferencje maturzystéw w wyborze uczelni.

Marek Wozniak — dyrektor netPR przyblizyt uczestnikom zagadnienie biur prasowych
w internecie, natomiast w czasie warsztatow prowadzonych przez Lucyne Michniewicz,
Marcina Pietrasa (Communication Partners) i Adama Chowanskiego (SARE) rzecznicy
mieli mozliwos¢ poznac techniki wykorzystywane w e-marketingu.

Warsztat dr. Marka Zimnaka (Akademia Ekonomiczna Wroctaw) Przestanie z kapitan-
skiego mostku nazwano ,doskonatym przewodnikiem dla rzecznika prasowego”. W dru-
gim dniu obrad uczestnicy Konferencji wzieli udziat w panelu dyskusyjnym przygotowa-
nym przez dra Janusza Snihura (Uniwersytet Zielonogérski) na temat Internetu oraz public
relations jako instrumentéw ksztaftowania wizerunku szkoty wyzszej.

Ostatnim z prezentowanych blokéw tematycznych bylo szkolenie przeprowadzone
przez prof. Dariusza Tworzydto (Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie).
W trwajacym 4 godz. bloku autor zaprezentowat uczestnikom przyktady zaistniatych sy-
tuacji kryzysowych. W panelu dyskusyjnym przy udziale przedstawicieli lokalnych stuzb
policji, strazy pozarnej, mediow i rzecznika prasowego Uniwersytetu Zielonogorskiego
(Ewy Sapenko) omawiano sytuacje kryzysowa, jaka zdarzyta sie na Uniwersytecie
wt Zielonogdrskim w pazdzierniku ub. r. (dotyczyta ona fatszywego alarmu bombowego).
i Na zakonczenie D. Tworzydio poprowadzit warsztat symulacyjny dotyczacy zachowania

i ey LT ) - - >
TTaTR Ry RN ARGEE rzecznika prasowego w konkretnej sytuacji kryzysowe;j.
Tegoroczng Konferencje zakonczyta prezentacja prezesa firmy Press-Service,
Sebastiana Bykowskiego na temat istoty monitoringu medioéw w sytuacjach kryzysowych.
.m Bardzo waznym wydarzeniem tegorocznej Konferencji byto zatozenie Stowarzyszenie
il Iy PR i Promociji Uczelni Polskich ,,PRom” skupiajgcego osoby zajmujace sie na co dzien
madiclni promocjg i public relations uczelni.
Organizatorem konferencji byto Biuro Promocji Uniwersytetu Zielonogérskiego
PTES,S strona internetowa konferencji:www.konferencjaPR.uz.zgora.pl
Anna Urbaniska, specjalista ds. public relations
1: I y Biuro Promocji, Uniwersytetu Zielonogérskiego
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